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T R E N D V OIC E S 
BUY ER S

W e A r  A s k e d  i n t e r n At i o n A l  fA s h i o n  A n d  d e n i m  b u y e r s :  W h At  A r e  y o u  l o o k i n g 
f o r  o n  t h e  r u n WAy s  A n d  At  t r A d e  s h o W s ?  A n d  W h At  d o  y o u  WA n t  f o r  y o u r  s t o r e 

f r o m  b r A n d s  A n d / o r  t h e  fA s h i o n  m A r k e t ?

W e n d y  h A d i d A

H E A D  B U Y E R  A T 

L’ É C L A I R E U R  I N  PA R I S 

E: At trade shows, we are always scouting 

for new talents. They are our future! It is our 

job to put them in the spotlight! So I can only 

wish for the designers to keep on making us 

dream the way they do, see new talents emerge in this globalized world 

in order to promote diversity of brands, and always discover new ones!

D: Auf Messen sind wir stets auf der Suche nach neuen Talenten. Sie sind 

unsere Zukunft! Es liegt an uns, sie ins Rampenlicht zu stellen! Ich kann 

mir von Designern nur wünschen, dass sie uns mit ihren Schöpfungen 

weiterhin träumen lassen. Und ich möchte neue Talente in dieser globa-

lisierten Welt entdecken und die Markenvielfalt fördern!

d A n i e l  W e r n e r

S T O R E  M A N A G E R  A T  14  O Z . 

I N  B E R L I N

E: We are more than happy with our cur-

rent portfolio. Nevertheless, we are always 

open to labels that share our values: quality, 

sustainability and honesty. I would love it if 

all labels were clear about their position in the market and they also made 

that come through in their collection. That would make our job as buyers 

so much easier, but it would also benefit retailers and customers!

D: Wir sind mehr als zufrieden mit unserem Portfolio, nichtsdestotrotz sind 

wir immer offen für Labels, welche die gleichen Werte wie wir vertreten: 

Qualität, Nachhaltigkeit und Ehrlichkeit. Ich würde mir wünschen, dass 

sich die Labels über ihre Stellung im Markt im Klaren sind und diese mit 

ihrer Kollektion auch deutlich kommunizieren. Das würde unsere Arbeit als 

Einkäufer, aber auch den Verkauf und die Kaufentscheidung des Kunden 

wesentlich vereinfachen!

m A r k  W e r t s

F O U N D E R  A N D  C E O  O F 

A M E R I C A N  R A G  C I E  / 

I N D U S T R I E  D E N I M  I N  L O S 

A N G E L E S 

E: We want passion. And loyalty—our busi-

ness is finding new brands, supporting new 

brands, building new brands...BUT...sometimes once new brands are estab-

lished, and all the department stores want them, forget about the small 

specialty stores that got them started. They go for volume, for profits!!! 

It doesn’t have to be this way. Create new “specialty brand in brands” for 

the American Rags of the world. I know this is more work, but it keeps 

you fresh and alive.

D: Wir suchen Leidenschaft. Und Loyalität – unser Job ist das Entdecken 

neuer Marken, die Unterstützung neuer Marken, der Aufbau neuer Marken 

... ABER – manchmal, wenn neue Labels einmal etabliert und bei allen 

Department Stores gefragt sind, vergessen sie darüber die kleinen Fach-

geschäfte, die ihnen einst Starthilfe geleistet haben. Sie wollen Volumen 

verkaufen und Gewinne machen! Das muss nicht so sein. Marken, kreiert 

neue Speziallinien für die American Rags dieser Welt! Ich weiß, das ist 

mehr Arbeit, aber es hält sie frisch und lebendig.

A n i s s A  k u b e

D E N I M  B U Y E R  A T   H A R V E Y 

N I C H O L S  I N  L O N D O N

E: Most of the time catwalk trends reflect 

on denims. Buying into these trends and 

always keeping an eye open for newness is 

key. A crucial factor is to offer the right mix 

of seasonal fashion styles and basics. It is important to stock a good range 

of basic jeans that the customer can come back to and which are always 

available. Shopping for denim can be quite stressful, so the presentation 

needs to be especially clear and attractive in order to make the experience 

as pleasant as possible.

D: Meist spiegeln sich Catwalk-Trends in Jeans wider. Diese Trends 

aufzugreifen und immer ein offenes Auge für Neuheiten zu haben, ist 

der Schlüssel. Ein entscheidender Faktor ist, die richtige Mischung aus 

saisonalen Mode-Styles und Basics anzubieten. Wichtig ist, eine gute 

Auswahl Basic-Jeans auf Lager zu haben, stets verfügbar, auf die Kunden 

jederzeit zurückgreifen können. Jeans einzukaufen kann eine ziemlich 

stressige Angelegenheit sein. Darum muss die Präsentation vor allem 

klar und attraktiv sein, um das Shopping-Erlebnis so angenehm wie 

möglich zu gestalten.
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Interior designer: Paul Davis
Brands: Alaia, Celine, Dries Van Noten, 
Golden Goose, Lanvin, Maison Martin 
Margiela, Rick Owens, The Row, and 

many more ...

 Mon–Fri 10 am – 6 pm
 Sat 10 am–5.30 pm

 amarees@earthlink.net
  +1 949 642 4423

A‘mAree ‘ s
2241 West Coast Highway / Newport Beach / CA 92663 / USA

www.amarees.com

N e w p o r t  B e a c h

0 3 3 W e A r  B U Y E R ‘ S  G U I D E

B o g n e r  J e a n s  -  P r e m i u m

b u d d h i s t p u n k  -  P r e m i u m

N a p a p i j r i  -  B r e a d  &  B u t t e r

B a s i c o n  -  P r e m i u m

B U Y E R’ S  GUI DE B E R L I N J U LY  2013
T I P S ,  T R I C K S  A N D  T E L L - A L L S  F O R  G L O B A L  FA S H I O N  B U Y E R S  C O M I N G  T O  B E R L I N . 

F R E E  AT  B R E A D & B U T T E R ,  P R E M I U M  A N D  S E L E C T E D   C O O P E R AT I O N 
 PA R T N E R S  P L U S  O N L I N E  AT   WWW.WEARGLOBALNETWORK.COM !

INSIDE BACK COVER �C3�
Issue n°. 1:  10.000 EUR
Issue n°. 2:   10.000 EUR

BACK COVER �C4�:
Size: 8,375 inch x 10,875 inch
Issue n°. 1:  SOLD
Issue n°. 2:  SOLD
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* All prices are net/net. No Sales Tax 
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